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1. Introdución 

 

O sistema Comercio Xusto ou Comercio Alternativo Ø unha iniciativa para crear canles 

comerciais innovadoras, dentro das cales a relación  entre as partes se oriente ao logro do 

desenvolvemento sostible da oferta. O Comercio Xusto oriØntase cara ao desenvolvemento 

integral, con sostibilidade económica, social e amb iental, respectando a idiosincrasia dos 

pobos, as sœas culturas, as sœas tradicións e os dereitos humanos bÆsicos. 

A filosofía do Comercio Xusto Ø que a mellor axuda dos países desenvolvidos aos países en 

vías de desenvolvemento Ø o establecemento de relacións comerciais Øticas e respectuosas, 

con crecemento sostible das nacións e dos individuo s. 

Polo tanto, o Comercio Xusto Ø unha forma alternativa de comercio promovida por 

organizacións non gobernamentais, polas Nacións Uni das e por movementos sociais e políticos 

que promoven unha relación comercial xusta entre pr odutores e consumidores. 

 

Así mesmo, o Comercio Xusto constitœe un movemento internacional formado por 

organizacións do Sur e do Norte, co dobre obxectivo  de mellorar o acceso ao mercado dos 

produtores mÆis desfavorecidos e trocar as actuais regras do mercado internacional paliando, 

na medida das sœas posibilidades, as posibles inxustizas. 

  

A novidade do Comercio Xusto Ø que as organizacións do Norte non se limitan a transferir 

recursos para crear infraestruturas, capacitar ou financiar aos grupos produtores, senón que 

participan activamente na comercialización mediante  a importación, distribución ou venda 

directa ao pœblico, ademais de realizaren un importante labor de concienciación que non Ø en 

absoluto secundario. 

 

Recentemente, as principais organizacións de Comerc io Xusto a escala internacional 

acordaron a seguinte definición do Comercio Xusto: 

 

� O Comercio Xusto Ø unha relación de intercambio b aseada no diÆlogo, a transparencia e o 

respecto, que procura unha maior equidade no comercio internacional. Contribœe a un 

desenvolvemento sostible ofrecendo mellores condicións comerciais e asegurando os dereitos 

dos produtores e traballadores marxinados, especialmente no Sur. As organizacións de 

Comercio Xusto, apoiadas polos consumidores, estÆn implicadas activamente en apoiar aos 
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produtores, sensibilizar e desenvolver campaæas para acadar trocos nas regras e prÆcticas do 

comercio internacional convencional�. 

 

Os principios que defende o Comercio Xusto son: 

 

• Os produtores forman parte de cooperativas ou organizacións e funcionan 

democraticamente.  

• Rexeitamento da explotación infantil.  

• Igualdade entre homes e mulleres.  

• Traballo digno cumprindo os dereitos humanos.  

• O prezo que se paga aos produtores permite condició ns de vida dignas.  

• Os mercadores pagan por adiantado para evitar que os produtores busquen outras 

formas de financiarse.  

• Valórase a calidade e a produción ecolóxica.  

• Respecto polo medio ambiente.  

• Busca da maneira de evitar intermediarios entre produtores e consumidores.  

• Información aos consumidores sobre a orixe do produ to.  

 

IntØntase así evitar as grandes diferenzas entre o prezo que pagan por un produto os 

consumidores do primeiro mundo e o diæeiro que se lles paga aos seus produtores no terceiro 

mundo, ademais de evitar a explotación dos traballa dores, o progresivo deterioro da calidade e 

durabilidade dos produtos,a explotación dos produto res e o deterioro ambiental.  

 

O Comercio Xusto implica o prezo xusto, Ø dicir que este non conteæa compoæentes 

influenciados por intervencións ou subsidios estata is que distorsionan, per se, o concepto de 

Comercio Xusto, tentando acadar unhas relacións com erciais baseadas no trato directo e o 

respecto mutuo, con criterios non só económicos, se nón tamØn sociais e ambientais. 

 

Tendo en conta a importancia dos principios que rexen as actuacións deste sector, así como a 

sœa achega positiva para o desenvolvemento dos países do Sur, a Dirección Xeral de 

Cooperación Exterior da Xunta de Galicia, dentro do  I Plan Director da Cooperación Galega 

2006-2009, fai unha aposta específica polo pulo do Comercio Xusto e o consumo responsable, 

establecØndoo como unha prioridade no Obxectivo EstratØxico 6  � Fomento do Comercio 

Xusto e Consumo Responsable� .   

 

No Obxectivo 6.1 do devandito Plan establØcese a Elaboración dun plan de implantación e 

comercialización do comercio xusto en Galicia no qu e, de acordo cos distintos axentes do 

sector, se elabore un estudio coa situación actual e un plan para garantir, na data límite do 

Plan, que un mínimo do 70% da poboación galega cont e como mínimo cun punto de venda no 

seu concello. 
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Así, asumindo que o Comercio Xusto ten unha importancia estratØxica para a Dirección Xeral, 

e cunha vocación claramente integradora da totalida de do sector, nace a actual Diagnose 

EstratØxica e Participativa do Sector do Comercio Xusto de Galicia. 

 

Finalmente, queremos amosar o noso agradecemento Æs seguintes entidades pola sœa 

colaboración na elaboración deste estudo: a Coordin adora Galega de ONG�s, A Cova da Terra, 

Amarante, `rbore Coop. Consumo, Axuda en Acción, A Xoaniæa, Tenda Ecosabor, Ecotenda 

Terraviva, Fondo Galego de Cooperación e Solidaried ade, Intermon Oxfam, Solidariedade 

Internacional de Galicia, Taller de Solidaridad, Tenda Manantío, Tenda As Cabaciæas, CIX da 

Limia-CDR O Viso, Terra Viva, Panxea, UNICEF, Universidade da Coruæa, Universidade de 

Santiago de Compostela, Universidade de Vigo, Sindicato Labrego Galego, Serventa Galicia, 

Deputación de Pontevedra, Concello de Pontevedra, C oncello de NigrÆn e o Concello de Lugo, 

Froiz, así como a outras cadeas comerciais contactadas. 
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2. Obxectivos e Metodoloxía. 

 
A aproximación Æ realidade do Sector do Comercio Xusto galego realizouse a partir de dœas 

metodoloxías completamente diferenciadas pero complementarias entre si. No caso das 

aproximacións numØricas Æ realidade sectorial de Galicia, establecØronse amplas procuras de 

datos cuantitativos en bases de datos de carÆcter oficial e documentación especializada 

recompilada ad hoc.  

 

` hora de estudar as problemÆticas que se cernen sobre a realidade do Comercio Xusto de 

Galicia, procedeuse a levar Æ prÆctica unha metodoloxía cualitativa baseada na elaboración de 

entrevistas semi-estruturadas en profundidade aos axentes mÆis representativos do sector en 

Galicia para, como colofón, convocar unha Mesa de T raballo con estes mesmos axentes. 

Neste sentido, estas metodoloxías cualitativas ofrecen a posibilidade de achegar un amplo 

abano de visións de cada un dos axentes entrevistad os, e chegar a un consenso grazas Æ 

reunión presencial, a raíz do que os equipos da Dir ección Xeral,  mediante o tratamento da 

información subministrada, extrae as problemÆticas bÆsicas que atinxen ao sector e as 

alternativas de futuro propostas por cada un dos axentes, e polo grupo na propia reunión 

presencial, e que poden ser susceptibles de posteriores anÆlises pola xeneralidade do sector. 

 

Dentro da definición do estudo que realiza a Direcc ión Xeral de Cooperación, a anÆlise 

cuantitativa Ø o primeiro paso de cara a obter un coæecemento integral da realidade obxectiva 

do sector, aínda que o valor engadido do conxunto do Estudio provirÆ dos mecanismos de 

participación deseæados de cara Æ conformación das Liæas EstratØxicas de Desenvolvemento 

do Sector en Galicia. 

 

Así, a amplitude de visións que conforman as Grande s Liæas EstratØxicas de Aproximación Æs 

diferentes problemÆticas do sector, deben ser analizadas desde unha perspectiva claramente 

integradora e participativa. A heteroxeneidade de visións sobre as diferentes problemÆticas e 

posibles alternativas de futuro non fan senón enriq uecer a Diagnose EstratØxica e 

aproximarnos mÆis ao obxectivo xeral da mesma, que Ø:�

 

 

Dotar Æ Administración dun instrumento de información sobre a realidade do comercio 

xusto de Galicia e de reflexión estratØxica sobre os problemas aos que este sector se 

enfronta para proceder así a deseæar unha política pœblica de desenvolvemento do sector. 
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Neste obxectivo xeral Ø posible detectar os puntos que vertebrarÆn o traballo realizado: 

 

1. Realizar un estudo cuantitativo e cualitativo do sector. 

2. Fornecer de información Æ Administración para o deseæo de políticas pœblicas 

centradas no desenvolvemento do Comercio Xusto de Galicia.  

3. Promover mecanismos de cooperación e colaboració n entre os axentes sociais. 

4. Promover o futuro competitivo do sector en función dos obxectivos do Comercio 

Xusto. 

 

Con este obxectivo traballa o equipo da Dirección X eral e o primeiro paso de cara Æ sœa 

consecución Ø esta Diagnose EstratØxica que se configura como un instrumento de 

fornecemento de información cuantitativa e cualitat iva de cara a unha Toma de Decisións 

Informada por parte da Administración Pœblica Galega. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

12 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. O SECTOR DO COMERCIO XUSTO  
EN GALICIA 

 

 



 

13 

 

 

3. O Sector do Comercio Xusto de Galicia 

 

3.1. Aproximación Conceptual e Criterios clave 

 

Tal e como se comentou con anterioridade, o Comercio Xusto representa unha das partes mÆis 

completas do Consumo Responsable xa que os seus requisitos garanten unhas condicións 

laborais dignas aos produtores e distribuidores en orixe, a eliminación das prÆcticas 

especulativas da intermediación comercial e a preci sa información ao consumidor. 

 

Nesta tipoloxía de comercio Ø posible atopar diferentes axentes que, mediante o estrito 

cumprimento dunha serie de principios bÆsicos de comportamento, garanten a sostibilidade e 

xustiza social dos produtos que o consumidor estÆ a mercar. Os axentes son os seguintes:  

 

PRODUTORES: Son a relación directa coa cultura, a natureza e o  ambiente social de cada un 

dos produtos. O Comercio Xusto traballa pola dignificación do esforzo e o recoæecemento dos 

produtores que, ao se inseriren neste movemento, reciben directa ou indirectamente, asistencia 

tØcnica, recursos, asesoría empresarial e acceso ao mercado internacional. 

 

IMPORTADORAS: Mercan produtos Æs organizacións produtoras, pagÆndolles un prezo 

establecido de comœn acordo, que lles permita vivir en condicións dignas e acceder a novas 

oportunidades de educación e desenvolvemento económ ico e social. As organizacións 

importadoras poden tamØn apoiar os produtores doutros xeitos: financiando por adiantado a 

produción, asesorÆndoas na mellora dos produtos, con apoio tØcnico e de xestión entre outras. 

TamØn participan en campaæas de sensibilización dirixidas a reivindicar a necesidade de 

introducir criterios Øticos nas relacións comerciais. 

  

TENDAS: Son as que fan chegar o produto de Comercio Xusto Æs mans dos consumidores. 

CompromØtense a facer traballos de divulgación e sensibilización sobre os principios do 

Comercio Xusto con especial atención aos beneficios  de cara aos produtores.  

 

CLIENTES: Ao exerceren o consumo responsable, non só axudan a mellorar as condicións de 

vida das comunidades produtoras, respectando o medio ambiente, senón que tamØn presionan 

para trocar as condicións inxustas de intercambio n o mercado convencional.  

 

ORGANIZACIÓNS INTERNACIONAIS E TERCEIRO SECTOR:  O seu obxectivo Ø garantiren o 
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cumprimento dos criterios do Comercio Xusto e promoveren o desenvolvemento, realizando 

auditorías aos actores do ciclo comercial. 

 

Como exemplo dos criterios do Comercio Xusto, a Coordinadora de Organizaciones de 

Comercio Justo de Espaæa aproba o seguinte catÆlogo de criterios o 30 de abril de 1995, onde 

se recollen os principios fundamentais de actuación  referentes a: 

 

 

- OS PRODUTORES:  

 

1. Os grupos produtores procederÆn de colectivos rexistrados baixo forma de Asociación, 

Sociedades ou calquera outra forma de microempresa, dependendo do tipo de obxectivos 

e actividades que teæan como fin.  

2. As Organizacións de Comercio Xusto, ocuparanse e n particular de traballar coas 

organizacións dos países do Sur que:  

a. Atravesen problemas especiais debido Æ sœa pobreza, prÆcticas discriminatorias e 

restricións comerciais. 

b. Estean comprometidas no apoio da participación e  as necesidades dos 

traballadores, en especial, das mulleres e dos grupos raciais ou sociais que sofren 

discriminación, explotación ou outras situacións in xustas.  

3. Os grupos produtores non deben instaurar unha dependencia exclusiva da exportación e 

deberÆn tender Æ creación e fomento da economía local. 

4. A estrutura organizativa dos grupos produtores debe ser participativa e democrÆtica, 

evitando formas organizativas non representativas, de cargos estÆticos ou situacións 

similares que impidan o desenvolvemento das fins œltimas do grupo produtor. 

5.  As condicións laborais dos traballadores deben ser dignas e non atentar contra a sœa 

saœde.  

6.  Os salarios deben ser dignos e ir acordes coa realidade socioeconómica da zona. 

7. O grupo produtor debe estar disposto a ser capaz de ofrecer ao comprador os detalles 

requiridos sobre os membros produtores, así como a compartir información sobre os seus 

programas ou proxectos dirixidos Æ mellora das condicións de vida das comunidades.  

8.  As organizacións de comercio xusto traballarÆn, prioritariamente, con organizacións que 

estean involucradas nun proxecto social e de transformación socioeconómica. Estes 

grupos deberÆn amosar transparencia na sœa economía, sendo tarefa de cada 

Organización de Comercio Xusto coæecer o destino do beneficio dos produtores.  
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- OS PROCESOS DE PRODUCION  

 

1. O produto debe chegar co mÆximo de valor engadido posible e incentivarase o 

manufacturado en orixe.  

2. No proceso de produción incentivarase a utilizac ión dos recursos da zona e tecnoloxías 

brandas non prexudiciais para o medio ambiente. En cando Æ produción agrícola, 

fomentarase a que proceda da agricultura ecolóxica.   

 

 

- REFERENTE AOS PRODUTOS  

 

1. O produtor deberÆ ser capaz de ofrecer produtos de calidade e de planificar a sœa 

cantidade de produción e datas de entrega antes de aceptar os pedidos. Calquera prórroga 

ou troco necesario respecto Æs cantidades ou datas de entrega deberÆ ser notificado ao 

facilitador e ao comprador, expoæendo os motivos coa maior brevidade posible.   

2. O produtor garantirÆ que os produtos subministrados confirmen a calidade e outras 

especificacións que tivera a mostra de modelo, envi ada con anterioridade ao comprador, e 

sobre as que se basearan os acordos de pedido.   

3. O produtor comprometerase a manter o nivel de prezos ata a data de entrega do material. 

Calquera troco no prezo acordado, xurdido por motivos alleos ao control do produtor, 

sempre se realizarÆ co coæecemento e consentimento previo do comprador. Ambos os 

dous, produtor e comprador, serÆn responsables e velarÆn pola viabilidade económica da 

transacción comercial. 

4. O grupo produtor debe estar disposto a ser capaz de ofrecer os detalles requiridos sobre o 

produto e os procesos de produción.  

5. Respecto dos anteriores criterios, o comprador deberÆ ser flexible e acompaæar os grupos 

produtores nestas tarefas mediante o asesoramento e a asistencia tØcnica necesaria para 

facer unha boa planificación todos os procesos que comporta este tipo de comercio. 

 

 -REFERENTE `S ORGANIZACIÓNS DE COMERCIO XUSTO (OCA S) 

 

1. As Organizacións poderÆn adoptar calquera fórmul a organizativa, de acordo ao seu propio 

proxecto e exposición de obxectivos. Sexa cal sexa a sœa figura, deben ser organizacións 

xestionadas de forma participativa e democrÆtica.  

2. En ningœn caso, unha OCA serÆ unha organización exclusivamente comercial. Todas e 

cada unha asumirÆn o compromiso de traballar polo fomento de prÆcticas comerciais 
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xustas e a denuncia das inxustas relacións comercia is internacionais, tanto a título 

individual como de forma coordinada co resto das organizacións. 

3. As OCAs establecerÆn, como prioridade, compromisos con produtores do Sur en rØxime de 

intercambio xusto que se concretarÆ en diferentes actividades: compra e distribución, 

venda en tendas, financiamento, asesoramento, campaæas de denuncia e/ou 

sensibilización, etc.  

4. As OCAs, no seu carÆcter comercial, manterÆn unha prÆctica non especulativa e amosarÆn 

transparencia económica, con especial atención resp ecto ao destino dos beneficios 

orixinados pola actividade comercial.  

5. Nas relacións comerciais, as OCAs terÆn especial coidado en non propiciar situacións de 

dependencia, incentivando a diversificación de merc ados e produtos no propio contexto e 

realidade social dos grupos produtores.  

6. As OCAs compromØtense a abandonar un proxecto cando se demostre que non cumpre 

coa filosofía e o espírito do comercio xusto e, no seu conxunto, incumpre o catÆlogo de 

criterios.  

7. As OCAs poderÆn vender os produtos nas sœas propias tendas ou mediante catÆlogo. 

TamØn poderÆn distribuílos mediante grupos de apoios ou outras OCAs.   

8. A canalización de produtos no mercado tradiciona l só se farÆ en establecementos que 

garantan, en todos os seus aspectos, a imaxe de produtos de comercio xusto e nunca 

supoæa un lavado de imaxe para prÆcticas comerciais e ecoloxicamente denunciables.  

9. As OCAs traballarÆn de forma organizada e coordinada entre elas para velar pola imaxe do 

comercio xusto e evitar prÆcticas que deterioren a devandita imaxe.   

10. As OCAs compromØtense a crear un selo de garantía identificador que permita recoæecer 

os produtos que cumpran os criterios do Comercio Xusto definidos neste catÆlogo.  

 

  -REFERENTE `S OCAS E ` SÚA RELACIÓN CO SUR. 

 

1. Cada OCA terÆ a obriga de facilitar información, o mÆis transparente e detallada posible, 

referente Æs actividades de Comercio Xusto que leve a cabo. 

2. As OCAs compromØtense, na medida do posible, a informar ao consumidor sobre as 

características do produto, o proceso de produción,  os grupos produtores e a contraparte, 

ademais da cultura e situación económica e social p ropias do Comercio Xusto. 

3. A información que ofrezan as OCAs non debe conte r matices paternalistas, nin sexistas nin 

racistas. Non se utilizarÆ unha publicidade enganosa e transmitirase unha imaxe 

respectuosa dos Pobos do Sur, valorando os seus procesos de organización e as sœas 

reivindicacións. Tampouco se utilizarÆn medios nin formas que danen a imaxe da arte e da 

cultura das minorías Øtnicas. 
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4. As OCAs deben potenciar unha prÆctica do consumo consciente e responsable. Por isto, 

compromØtense a traballar para obter un aval de Comercio Xusto que serva de garantía 

legal para o consumidor e para a propia imaxe do Comercio Xusto. 

5. As OCAs terÆn que prefinanciar parcialmente os produtores. 

6. Nas relacións entre OCAs o obxectivo bÆsico Ø o de cooperar entre si todo o posible nos 

seguintes puntos: 

a. Intercambiaren información sobre as necesidades dos produtores do Sur e da 

forma na que se poden satisfacer, mediante a compra e comercialización conxunta, 

apoio comœn a determinados proxectos, etc.  

b. Cada OCA estarÆ aberta a ofrecer a sœa experiencia e coæecemento sempre que 

beneficie o conxunto do movemento do Comercio Xusto e non teæa unha 

repercusión desfavorable nas sœas propias actividades comerciais ou na sœa 

imaxe. 

7. As OCAs asinantes tenderÆn a subministrarse entre elas en vez de recorreren a outras 

entidades.  

8. ImplicÆrense en campaæas de presión política, a nivel rexional, estatal e internacional 

que apoien o desenvolvemento do Sur, con prioridade naquelas que promovan unhas 

relacións comerciais mÆis xustas.  

9. As OCAs compromØtense a coordinarse entre elas co obxectivo de que os produtores 

teæan o mÆis amplo e estable mercado e, en xeral, a velar pola estabilidade do 

Comercio Xusto. ` sœa vez, as OCAs compromØtense a manter contacto constante 

coas organizacións internacionais.  

 

  -REFERENTE `S TENDAS PRIVADAS DE COMERCIO XUSTO 1111. 

 

Os puntos de venda de comercio xusto en mans privadas poden ser de dous tipos 

fundamentalmente: 

1. Pequeno comercio 

2. Grandes superficies 

 

As pequenas tendas de comercio xusto poden vender exclusivamente este tipo de produtos ou 

ben ofrecer unha gama mÆis ampla incluíndo produtos ecolóxicos, locais, etc. 

 

As grandes superficies adoitan vender só produtos a limenticios, así mesmo, ofrecen unha 

variedade reducida na que se pode atopar o cafØ, cacao e o chocolate. 

                                                 
1 No anexo II enumØranse os pasos fundamentais para constituír unha tenda de comercio xusto. 
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- O SISTEMA DO COMERCIO XUSTO 
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3.2. Aproximación Inicial Æ realidade do Comercio Xusto de Galicia. 

 

Unha vez realizada a aproximación ao concepto do Co mercio Xusto, así como aos principios 

reitores da sœa actuación e da sœa filosofía, Ø preciso achegarse Æ realidade deste sector en 

Galicia, realidade que serÆ comparada coa do sector en Espaæa e coa sœa evolución nas 

diferentes comunidades autónomas nas que as activid ades do Comercio Xusto son mÆis 

salientables. 

 

Para realizar esta aproximación, analizaranse unha serie de variables cuantitativas para, con 

posterioridade e mediante tØcnicas de carÆcter cualitativo, proceder Æ sœa interpretación no que 

serÆ o deseæo das Liæas EstratØxicas de Desenvolvemento do Sector do Comercio Xusto de 

Galicia. 

 

Así, a continuación, procederase ao estudo das segu intes variables cuantitativas que se 

realizarÆ, na medida das posibilidades e das oportunidades que ofrezan as Bases de Datos 

pœblicas e a literatura especializada consultadas, de xeito comparado cos resultados para o 

total do Estado, así como para Europa. TamØn se realizarÆn anÆlises da evolución das 

variables mencionadas para obter unha clara panorÆmica do que estÆ a supoæer o Comercio 

Xusto e do crecemento que experimentou ao longo dos œltimos anos. 

 

 

3.2.1. Vendas do Comercio Xusto de Galicia. 

 

O volume de vendas totais2 do Comercio Xusto en Espaæa acada case os 15 millóns de euros 

no ano 2005, segundo o anuario de SETEM, polo que mantØn unha participación relativa sobre 

o total das vendas de 15 países europeos dun 1,6%. De todos os xeitos, a cota espaæola de 

mercado europeo aínda estÆ moi afastada das participacións doutros países como Alemaæa, 

Suíza e o Reino Unido, próximas ou superiores ao 15 %. 

 

Entre o ano 2004 e o 2005 as vendas totais de produtos do Comercio Xusto en Espaæa 

rexistraron a maior taxa de crecemento dende o inicio da dØcada, cun 28,4%, ao pasar no ano 

2004 dunha cifra de vendas de 11,7 millóns de euros  aos 14,98 millóns do ano 2005, segundo 

datos do anuario de comercio xusto de SETEM.   

 

O crecemento rexistrado no bienio 2004-2005 compensa a evolución rexistrada no 2003-2004, 

no que se acadaron cifras de crecemento do 10% anual. De todos os xeitos, as cifras de 

vendas do Comercio Xusto no Æmbito estatal rexistradas no ano 2005 supoæen mÆis do dobre 

das que se deron no ano 2000, no que as vendas foron de 7 millóns de Euros e rexistrando un 

crecemento medio do 16,9% anual. 

                                                 
2 As vendas totais inclœe as realizadas en Espaæa e as efectuadas ao estranxeiro. 
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GrÆfico1. Evolución das Vendas do Comercio Xusto en Espaæa, 2000-2005.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Tras analizar os datos que corresponden a Galicia, Ø preciso indicar que estes datos se ven 

determinados por un salto espectacular sufrido ao longo do quinquenio 2000-2005 xa que, en 

tanto no ano 2000 Galicia representaba o 3,8% das vendas de toda Espaæa (o que 

correspondía a 265.152�), esta cifra saltaba ata o 9,6% do ano 2005 onde as cifras ascendían 

a 1.333.689�.  

 

A evolución das vendas en Galicia amosa un crecemen to do 403% entre o 2000 e o 2005, o 

crecemento mÆis forte rexistrado en todas as comunidades autónomas de Espaæa e moi por 

diante da segunda C.A. que mÆis medrou, Cataluæa, co 186% no quinquenio analizado. De 

todos os xeitos, as cifras de vendas rexistradas en Cataluæa ou Madrid no ano 2005 triplican e 

duplican respectivamente as de Galicia, o que sitœa a Galicia como a cuarta Comunidade con 

mÆis vendas en Comercio Xusto por detrÆs das xa nomeadas Cataluæa, Madrid e Andalucía. 

 

A continuación amósanse os datos da evolución das v endas de Comercio Xusto en Galicia, 

comparativamente cos do total de Espaæa e cos das restantes Comunidades Autónomas para 

o quinquenio 2000-2005. 
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Fonte: Anuario El Comercio Justo en Espaæa 2006. 
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TÆboa 2: Evolución das Vendas do Comercio Xusto en Galicia, Espaæa e CC.AA e pesos sobre 

o total, 2000-2005.3 

Ano 2000 Ano 2005 Comunidades 
Total Peso Total Peso 

Crecemento 
2000/2005 

Andalucía 984.790 14,14% 1.622.030 11,72% 65% 
Aragón 287.423 4,13% 536.604 3,88% 87% 
Asturias 111.865 1,61% 174.655 1,26% 56% 
Baleares 334.870 4,81% 341.667 2,47% 2% 
Canarias 155.593 2,23% 148.703 1,07% -4% 
Cantabria 102.705 1,47% 66.254 0,48% -35% 

Castela - A  
Mancha 228.990 3,29% 456.633 3,30% 99% 

Castela e León 222.844 3,20% 529.827 3,83% 138% 
Cataluæa 1.313.849 18,86% 3.753.174 27,11% 186% 

Ceuta e Melilla 0 0,00% 68.865 0,50% - 
Espaæa 6.964.938 100% 13.842.377 100% 15% 

Estremadura 76.974 1,11% 107.321 0,78% 39% 
Galicia 265.152 3,81% 1.333.689 9,63% 403% 
A Rioxa 104.068 1,49% 62.024 0,45% -40% 
Madrid 1.193.998 17,14% 2.587.235 18,69% 117% 
Murcia 106.395 1,53% 122.740 0,89% 15% 
Navarra 193.275 2,77% 224.564 1,62% 16% 
Valencia 432.727 6,21% 640.688 4,63% 48% 

País Vasco 849.420 12,20% 1.065.704 7,70% 25% 

Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Anua rio Comercio Justo de Espaæa 2006 

 

Da anÆlise das cifras expostas Ø posible concluír que, a pesar da evolución positiva presentada 

polo Comercio Xusto na totalidade do Estado, sobre todo debido Æ achega de comunidades 

como Galicia, Cataluæa ou Castela e León, Ø preciso facer referencia aos datos da evolución 

negativa de zonas como Cantabria ou A Rioxa que, non só non medran na medida na que o fai 

a media espaæola, senón que as sœas vendas vense retraídas nunhas cantidades importantes, 

xa que A Rioxa perde practicamente a metade das sœas vendas, en tanto que Cantabria perde 

o 35% das mesmas. 

 

De todos os xeitos, Ø preciso facer fincapØ na extraordinaria evolución das vendas procedentes 

do Comercio Xusto en Galicia xa que unha evolución do 403% fai que Galicia pase de contar 

cun peso do 3,8% sobre o total das vendas no ano 2000 a contar co 9,6% do total das vendas 

en Espaæa no ano 2005. 

 

                                                 
3 Os datos das vendas no ano 2005 non inclœen as vendas efectuadas ao estranxeiro, polo que resulta inferior ao dato 

de vendas totais de comercio xusto nese ano que acada os 14.984.564 �. 
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Atendendo pormenorizadamente Æs cifras correspondentes a Galicia, o volume das vendas do 

Comercio Xusto ao longo dos anos 2000-2005 amosa a seguinte evolución: 

TÆboa 3: Evolución das Vendas do Comercio Xusto Galicia, 2000-2005. 

Territorio 2000 2001 2002 2003 2004 2005 

Galicia 265.152 285.760 312.508 389.771 316.186 1.333.689 

Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Anua rio Comercio Justo de Espaæa 2006 

 

Tal e como se pode comprobar nos datos amosados, a evolución das vendas do Comercio 

Xusto en Galicia pódese cualificar como espectacula r, sobre todo no que ao salto entre o 2004 

e o 2005 se refire. Así, se ben entre o 2000 e o 2004 a evolución das vendas mantivera unha 

tendencia incremental, cun mÆximo do 24,7% entre os anos 2002 e 2003, esta tendencia 

rompeuse no ano 2004, no que se obtiveron unhas cifras netamente negativas do 18,9% para, 

no ano 2005, observar un importante boom nas vendas de mÆis do 400% sobre as cifras do 

ano 2000. Tal e como se recolle no anuario de SETEM, o valor final case se cuadriplicou a 

partir das vendas declaradas por unha das organizacións de comercio xusto.  

 

Neste punto dØbese sinalar que o sector do comercio xusto en Galicia non estÆ de acordo con 

esta evolución e non Ø quen de explicar o descenso das vendas de comercio xusto en 2004 e o 

espectacular aumento no ano 2005. Así mesmo, SETEM tampouco Ø capaz de explicar estas 

cifras de vendas. 

 

 

3.2.2. Gasto Medio en Comercio Xusto. 

 

Entre os factores que explican o crecemento das vendas do Comercio Xusto en Galicia e no 

conxunto do Estado atópase, evidentemente, o peso d emogrÆfico, aínda que entre os factores 

mÆis considerados tamØn se atopa o nivel de renda dos habitantes dos diferentes territorios. 

 

Os diferentes niveis de gasto medio de cada comunidade, que serÆn analizados con 

posterioridade, amosan diferenzas no grao de penetración do Comercio Xusto entre os 

cidadÆns ou, sinxelamente, no Øxito que as diferentes organizacións encargadas do Comercio 

Xusto teæen Æ hora de proceder Æ comercialización dos produtos. Así, o grao de sensibilización 

de cada sociedade, o seu nivel de coæecemento ou a accesibilidade Æ rede de distribución, 

entre outros, ademais das rendas familiares dispoæibles, condicionan o nœmero de 

consumidores de produtos e os seus hÆbitos de compra.  

 

Así mesmo, sobre estes hÆbitos de compra inflœe tamØn o papel que, Æ hora de establecer 

campaæas de sensibilización dos cidadÆns, xogan as diferentes administracións pœblicas. 

Neste sentido, aludindo ao papel das administración s, esta Ø unha variable explicativa do 
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diferencial de consumo entre Cataluæa e o resto do Estado xa que, segundo os datos 

analizados, do total das subvencións concedidas en Espaæa para impulsar o Comercio Xusto, o 

25% son concedidas por administracións pœblicas desta comunidade, Goberno Autónomo o 

10,53%, Concello de Barcelona o 10,53% e Deputación  Provincial o 5,26% restante. 

 

Entrando xa na anÆlise das cifras de gasto medio por cada 1000 habitantes en Comercio 

Xusto, os datos de Espaæa amosaban que, no ano 2000, este era de 173� e pasou a 313,8� no 

ano 2005, o que supón un crecemento do 81,40% sobre  as cifras iniciais. 

 

No tocante a Galicia, o gasto medio por cada 1000 habitantes no ano 2000 era de 98,5�, en 

tanto que no ano 2005 esta cifra ascendía aos 482,8� cun incremento do 390,19% sobre as 

cantidades iniciais do ano 2000. 

 

Debido ao gran crecemento experimentado polo comercio xusto en Galicia no ano 2005, o 

gasto medio por cada 1000 habitantes acadou os 482,8�, o que significa que Ø a terceira 

comunidade espaæola con maior gasto medio por cada 1000 habitantes, por detrÆs de 

Cataluæa, 536,5�, e o País Vasco, 501,5�.   

TÆboa 4: Evolución do Gasto Medio por cada 1000 habitantes en Comercio Xusto segundo 

CC.AA., 2000-2005. 

Territorio Ano 2000 Ano 2005 Variación %  

Andalucía 135,4 206,6 52,61% 
Aragón  240,1 422,8 76,11% 
Asturias 105,2 57,6 -45,24% 
Baleares 400,5 347,5 -13,23% 
Canarias 91,2 75,5 -17,16% 
Cantabria 193 117,8 -38,95% 

Castela - A Mancha 132 241,0 82,58% 
Castela e León  90,5 211,0 133,17% 

Cataluæa 210,2 536,5 155,25% 
Espaæa 173 313,84 81,40% 

Estremadura 72,7 99,0 36,20% 
Galicia 98,5 482,8 390,19% 
A Rioxa 386,1 206,0 -47% 
Madrid 228,3 433,8 90,01% 
Murcia 91,8 49,6 -45,97% 

Navarra 352 378,4 7,50% 
País Vasco 409,7 501,5 22,42% 

Valencia 107,1 136,5 27,48% 

Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Anua rio Comercio Justo de Espaæa 2006 

                                                 
4 Os datos provisorios consultados relativos a 2006 indican que, segundo a Fundación Eroski, o gasto med io en 

Espaæa ascendeu aos 348�. 
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O estudo detallado das cifras da evolución do gasto  no conxunto do Estado indica que Galicia 

se atopa entre aquelas comunidades que estÆn a ter unha evolución espectacular, caso de 

Cataluæa, Castela e León ou Madrid (con incrementos do 155,25%, 133,17% e do 90,01% 

respectivamente). 

  

Así mesmo, e con respecto Æ media de Espaæa, Galicia incrementa o seu gasto nun 390,19%, 

en tanto que a media do Estado a sitœa nun 81,40%, polo que hai un diferencial de 300 puntos 

entre os datos de Galicia e os do Estado. 

 

Para rematar, Ø preciso indicar que, a pesar da evolución positiva do nivel de gasto por cada 

1.000 habitantes, Espaæa segue a estar retrasada con respecto a Europa, ao amosar unhas 

cifras de gasto afastadas dos 2.318,6� corresponden tes Æ media dos 15 países europeos no 

ano 2005, segundo datos do anuario de SETEM. Así mesmo, estas cifras vense moi 

influenciadas polos 5.273� de gasto por cada 1.000 habitantes en Holanda, os 4.601,5� no 

Reino Unido ou polos 18.614� de Suíza.  

 

 

3.2.3. O proceso de certificación no comercio xusto  

 

Os produtos de comercio xusto comercialízanse seguindo dœas vías distintas: 

 

• A vía tradicional ou integrada, que Ø aquela na que os produtos, fundamentalmente de 

artesanía, son producidos, importados e/ou distribuídos por unha organización de comercio 

xusto.  

• Outra vía de comercialización Ø a que se basea en iniciativas de etiquetaxe e certificación. 

Neste caso, os produtos son etiquetados por axencias de certificación de produtos de 

comercio xusto especializadas, que dan fe de que as cadeas de produción respectan as 

normas do comercio xusto. Os importadores e distribuidores poden ser empresas 

tradicionais e as canles de distribución poden ser tendas retallistas normais. 

 

A vía integrada  

 

Os produtos de comercio xusto póæense Æ disposición dos consumidores a travØs de 

organizacións de comercio xusto, que identifican e obteæen os seus produtos directamente de 

pequenos produtores e cooperativas e os importan e comercializan en tendas especiais, como, 

por exemplo, as tendas de comercio xusto. 

 

Todos os aspectos das sœas operacións comerciais basØanse na Øtica do comercio xusto e 

devólveselle aos produtores a maior proporción posi ble do prezo final, tal e como se recolle no 

Anexo I da exposición de motivos do informe do Parl amento Europeo sobre comercio xusto e 
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desenvolvemento. En moitos casos, os beneficios xerados destínanse a programas de 

desenvolvemento. Unha parte dos produtos que comercializan as tendas de comercio xusto 

non estÆn etiquetados como tales: a merca basØase na confianza.  

 

Os �nomes de marca� ou o distintivo de comercio xus to destas organizacións son, en si 

mesmos, un sinal para os consumidores de que os produtos e as prÆcticas comerciais 

respectan os principios do comercio xusto. 

  

A meirande parte das organizacións de comercio xust o e das organizacións de produtores son 

membros da Asociación Internacional para un Comerci o Alternativo (IFAT). O uso dun distintivo 

como organización de comercio xusto só se autoriza Æs organizacións de comercio xusto que 

cumpren os requisitos do sistema de normas e control de IFAT. 

 

A vía da etiquetaxe de comercio xusto 

 

Neste sistema, as iniciativas nacionais de etiquetado controlan o cumprimento polos produtores 

e distribuidores das normas de comercio xusto seguindo un conxunto de normas internacionais 

estandarizadas. Estas organizacións forman parte da  FLO (Organización Internacional de 

Etiquetaxe de Comercio Xusto), a organización norma tiva e certificadora en materia de 

comercio xusto. As normas internacionais de comercio xusto son elaboradas por unha instancia 

independente, que as revisa e supervisa de forma regular. 

 

O movemento de comercio xusto estÆ organizado en catro asociacións internacionais: 

 

• A Asociación Internacional para un Comercio Alternat ivo (IFAT) Ø a rede global das 

organizacións de comercio xusto, con 270 membros en  61 países. Estes membros son 

produtores, exportadores, importadores e retallistas que comparten a convicción de que o 

comercio debe axudar a mellorar a vida das persoas marxinadas sen prexudicar o medio 

ambiente. 

• A FLO, organización internacional de etiquetaxe de comer cio xusto, Ø o organismo 

internacional normativo e certificador en materia de comercio xusto. Agrupa dœas 

organizacións: a organización multilateral FLO e.V. , responsable da elaboración e revisión 

das normas, e FLO Certification Ltd, que Ø a encargada de garantir o cumprimento desas 

normas. A FLO Ø tamØn a asociación que agrupa mÆis de vinte iniciativas nacionais de 

etiquetaxe en 15 países europeos, Xapón, E.U.A., Ca nadÆ, MØxico, Australia e Nova 

Zelandia. 

• A EFTA, a Asociación Europea de Comercio Xusto , forma parte da asociación 

internacional, xunto aos seus once membros situados en nove países europeos, todos eles 

grandes importadores de produtos de comercio xusto. A EFTA ten como obxectivo apoiar o 
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traballo das organizacións que a compoæen e fomentar a coordinación e cooperación entre 

elas. 

• A rede de tendas europeas de comercio xusto (NEWS!) Ø tamØn membro da asociación 

internacional. NEWS! agrupa 15 asociacións nacionai s de tendas de comercio xusto en 13 

países europeos. En total, contan con 2.500 tendas de comercio xusto entre os seus 

membros, administradas por mÆis de 100.000 voluntarios e mÆis de cen traballadores 

contratados que venden produtos de comercio xusto e participan en campaæas en favor 

dun sistema de comercio mundial mÆis xusto. 

 

Así, tendo en conta o analizado, os produtos do comercio xusto poden comercializarse a travØs 

da ruta integrada e da ruta da etiquetaxe. 

 

 

3.2.4. AnÆlise das vendas por canles de distribución. 

 

O comercio xusto propón canles de comercialización nas que se pode ter toda a información 

sobre os ingresos dos diferentes actores (produtores, importadores, etc.). Existen axencias 

independentes de certificación de comercio xusto qu e garanten a transparencia desta 

información e sinalan con etiquetas os produtos que  cumpren cos criterios establecidos. 

 

O actual desenvolvemento do comercio xusto xerou o interese de algœns distribuidores 

importantes. A progresión das vendas de produtos do  comercio xusto en determinados países 

foi posible debido Æ participación dalgunhas grandes cadeas de distribución. 

 

Segundo o Anuario  do Comercio Xusto 2006 publicado por SETEM,  o comercio xusto medrou 

en Espaæa un 16,9% en cinco anos. No ano 2000 as vendas totais, tanto no interior do Estado 

como no estranxeiro, acadaron os 6.964.935 euros nestes produtos e no ano 2005 esta cifra 

acadou os 14.984.564�. No entanto, pode dicirse que  a evolución foi un pouco irregular, con 

fortes incrementos entre o ano 2001 e o 2002 (24,3%) e entre o 2004 e o 2005 (28,4%). 

 

Entrando a analizar as canles de distribución do Co mercio Xusto, Ø preciso indicar que as 

canles das que se pode contar con información fided igna son as seguintes: 

 

�� Tendas retallistas, como as tendas privadas ou as tendas pertencentes a asociacións. 

�� Supermercados e grandes superficies. 

�� Outros: MÆquinas de vending, restauración, cafetarías, vendas por internet, 

cooperativas de consumidores. 

�� Comerciantes por xunto ao estranxeiro 
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 Así mesmo, de cara Æ contabilización da totalidade das canles de comercialización, tamØn se 

deben ter en conta as vendas ao estranxeiro, das que se estudarÆn aquelas con destino aos 

comerciantes por xunto e Æs tendas retallistas. 

 

TÆboa 5: Vendas totais (Espaæa e estranxeiro) segundo canles de distribución, Espaæa, 2000 � 

2005.5 

 
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Anua rio Comercio Justo de Espaæa 2006 
 

TÆboa 6: Evolución das Vendas totais (Espaæa e estranxeiro) segundo canles de distribución, 

Espaæa, 2000 � 2005. 

 
Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Anua rio Comercio Justo de Espaæa 2006 
 

Da anÆlise das cifras absolutas segundo as canles de comercialización Ø posible obter 

numerosas conclusións: 

 

�� Da totalidade das vendas rexistradas no Estado no ano 2005, mÆis do 67% do total foron 

realizadas mediante tendas retallistas. Esta porcentaxe mantense estable dende o ano 

2000, no que a importancia das tendas retallistas ascendía ao 67,8% do total das vendas 

dentro do Estado. Así mesmo, estas porcentaxes medran ao longo do período analizado 

nunha media do 15%, paralela Æ media do estado, con puntas do 26% no ano 2002 e con 

movementos mÆis incrementais do 3,7% no ano 2004. 

 

                                                 
5 Valor absoluto segundo PVP estimado, en euros. 

Canle 2000 2001 2002 2003 2004 2005
% sobre o 

total 05

Pequeno comercio 4.669.895 5.033.640 6.356.313 7.845.700 8.136.976 9.308.941 62,12%
Supermercados 1.066.958 749.643 776.265 790.551 625.320 1.019.291 6,80%

Outros 1.140.985 1.102.207 1.289.588 1.546.835 2.693.375 3.524.146 23,52%
TOTAL ESPAÑA 6.877.838 6.885.490 8.422.166 10.183.086 11.455.671 13.842.377 92,38%

Por xunto 65.855 279.870 476.510 418.147 128.626 892.504 5,96%

Pequeno comercio 21.242 55.521 77.139 60.977 85.610 249.681 1,67%
TOTAL 

ESTRANXEIRO 87.097 335.391 553.649 479.124 214.236 1.142.185 7,62%
TOTAL 6.964.935 7.220.881 8.975.815 10.662.210 11.669.907 14.984.564 100,00%

Canle 2001 2002 2003 2004 2005
Media de 

Crecemento

Pequeno comercio 7,80% 26,30% 23,40% 3,70% 14,40% 15,10%
Supermercados -29,70% 3,60% 1,80% -20,90% 63,00% 3,60%

Outros -3,40% 17,00% 19,90% 53,20% 38,80% 25,10%
TOTAL ESPAÑA 0,10% 22,30% 20,90% 12,50% 20,80% 15,30%

Por xunto 325,00% 70,30% -12,20% -69,20% 593,90% 181,50%
Detalle 161,40% 38,90% -21,00% 40,40% 191,60% 82,30%
TOTAL 

ESTRANXEIRO 285,10% 65,10% -13,50% -55,30% 433,10% 142,90%
TOTAL 3,70% 24,30% 18,80% 9,50% 28,40% 16,90%
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�� No tocante Æs vendas realizadas a travØs de supermercados, esta Ø a canle �maioritaria� 

que menos resultados estÆ a dar para o Comercio Xusto xa que a porcentaxe de 

participación nas vendas totais no ano 2005 Ø do 7,3%, no ano 2000 do 15% e en 2004 

diminuíu ata o 5,4%. É posible observar como a porc entaxe de participación das vendas en 

supermercados diminœe ao longo deste período debido Æ baixada xeral destase como estas 

vendas se recuperan en 2005 ata os niveis do ano 2000. De feito, a media de crecemento 

deste período Ø do 3%, aínda que Ø moi matizable xa que se teæen en conta baixadas do 

30% en 2001 e 2004 e subidas do 38% en 2005.  

 

�� Estudando as cifras do apartado �outros� e tendo en  conta que nestas se inclœen sistemas 

como a venda mediante mÆquinas de vending, a venda directa en restauración, por internet 

ou mediante as cooperativas de consumidores, a achega ao total das vendas Ø moi 

significativo ao supoæer o 23,52% das vendas totais realizadas no Estado no ano 2005. As 

vendas por este sistema parten dunha porcentaxe do 16,38% de participación nas vendas 

totais no ano 2000, porcentaxe media de vendas ao longo do período, que se ve 

incrementada substancialmente en 2004 e 2005 ata chegar ao 23,52% do œltimo ano. De 

feito, a media de crecemento sitœase no 25,1% ao longo do período analizado, con puntas 

do 53,2% no ano 2004 con respecto ao anterior. 

 

�� No tocante Æs vendas de cara ao estranxeiro, as vendas totais aumentaron de media un 

142% para o período analizado, sendo as mÆis representativas as vendas por xunto que 

supoæen o 78% das vendas totais para o estranxeiro no ano 2005. Esta modalidade de 

venda a distribuidores por xunto estranxeiros, aínda que Ø a de maior volume na 

actualidade, Ø moi flutuante, tal e como se pode comprobar na anÆlise dos datos dos anos 

2004 e 2005, nos que a cifra de vendas pasa de baixar un 69% a subir un 593%. 

 

Un caso semellante acontece coas vendas ao detalle para o estranxeiro, aínda que con 

valores de menos importancia xa que, se ben a sœa importancia sobre o total de vendas ao 

estranxeiro apenas chega ao 20%, a evolución das me smas sufre diferentes variacións, 

entre as que destaca a baixada do 21% no ano 2003 e a subida do 191% no ano 2005. 

 

 

3.2.5 AnÆlise das vendas por produtos 

 

O produto de comercio xusto Ø elaborado habitualmente en países en vías de 

desenvolvemento e vØndese nas tendas dos países do Norte asegurando un prezo axeitado 

para os produtores. Estes produtos poden clasificarse nas seguintes categorías: 

 
• Alimentación: cafØ, tØ, azucre, chocolate, froitos secos, galletas, mel, cereais, 

marmelada, pastas, etc. 
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• Artesanía e mobles: xoguetes, obxectos decorativos, bixutería, bolsos, etc. 

• TØxtil: roupa, complementos, panos, etc. 

• Papelaría: tarxetas, cadernos, carpetas, bolígrafos, lapis, etc. 

 

No ano 2005 vendØronse no mundo produtos de comercio xusto por valor de 1.100 millóns de 

euros, segundo a Organización Internacional do Selo  de Comercio Justo (Fairtrade Labelling 

Organisation International).  

  

O 60% das vendas anuais de produtos de comercio xusto no mundo son alimentos, e a metade 

destes cafØ, segundo un informe de Economistas sen fronteiras publicado no ano 2005. Por 

outra banda, segundo os datos procedentes do Sector en Espaæa, no ano 2005 vendØronse 

alimentos de comercio xusto por un valor aproximado aos 9.350.000 euros, equivalentes ao 

62,3% das vendas totais. Case a metade desta cifra explicaríase polo cafØ e o resto polo tØ, 

froitos secos, cacao, azucre e os produtos elaborados a partir de materias primas de comercio 

xusto. 

 

A venda de produtos artesanais supón uns 4 millóns e medio de euros no ano 2005. A metade 

destas vendas explicaríanas os complementos de vestir (bixutería, bolsos, carteiras...) e os 

tØxtiles (tanto roupa como fogar), que contribuirían ao balance final cunha cantidade de 1,3 e 

1,4 millóns de euros respectivamente. O resto corre spóndese coa comercialización de artigos 

de decoración, xoguetes e produtos do fogar que non  se elaboran con materiais tØxtiles. 

 

GrÆfico 2: Vendas segundo produtos de Comercio Xusto. Espaæa 2005. 

 
Esta tendencia das vendas 

actuais cambia a situación 

reflectida no 2000, ano no 

que os produtos artesanais 

eran os mÆis vendidos 

dentro do abano de produtos 

ofertados polo comercio 

xusto. Este feito reflicte un 

cambio nos hÆbitos de 

compra dos consumidores, 

xa que a adquisición de 

alimentos adÆptase mellor a 

un patrón de consumo 

habitual e os produtos artesanais respondían mÆis a compras ocasionais e simbólicas. É dicir, 

incremØntase a frecuencia de compra dos alimentos, o que incide no desprazamento de 

produtos antes adquiridos fóra deste circuíto. 
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GrÆfico 3: Evolución das vendas de produtos da alimentación e de artesanía, Espaæa, 2000-

2005 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

TÆboa 7: Vendas totais por produtos, Espaæa, 2000-2005 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: Elaboración propia a partir dos datos de SET EM 
 

 

Valores absolutos 2000 2001 2002 2003 2004 2005
ALIMENTACIÓN 2.596.708 3.200.626 4.160.058 5.256.720 6.765.318 9.341.162

CafØ Tostado 996.868 1.306.782 1.688.220 2.261.924 3.045.474 4.166.119
Cacao 691.239 816.308 971.184 1.179.203 1.128.935 1.521.333
Azucre 435.537 419.336 489.059 578.135 316.825 346.836
Elaborados 291.197 457.923 779.078 945.344 524.769 563.420
Outros 181.867 200.277 232.517 292.114 1.728.982 2.716.704
Non desagregadas 0 0 0 0 20.333 26.750

ARTESAN˝A 4.368.228 4.020.256 4.815.759 5.405.490 4.885.717 5.623.251
TØxtil roupa 763.417 704.642 801.192 864.566 676.603 838.531
TØxtil fogar 157.401 116.936 157.610 174.124 497.441 629.327
Complementos 664.973 666.113 873.431 1.082.198 970.615 1.304.332
Xoguetes 198.468 169.962 278.769 337.885 212.975 259.503
Decoración 894.914 928.125 1.039.498 1.158.038 669.685 82 9.488
Outras artesanías 1.283.120 1.034.090 1.234.089 1.382.209 989.622 632.247
Outros produtos 405.935 400.388 431.170 406.470 868.776 1.129.823

TOTAL 6.964.936 7.220.882 8.975.817 10.662.210 11.651.035 14.964.413
Crecemento 2001 2002 2003 2004 2005 media 00-05
ALIMENTACIÓN 23,3 30,0 26,4 28,7 38,1 29,3

CafØ Tostado 31,1 29,2 34,0 34,6 36,8 33,1
Cacao 18,1 19,0 21,4 -4,3 34,8 17,8
Azucre -3,7 16,6 18,2 -45,2 9,5 -0,9
Elaborados 57,3 70,1 21,3 -44,5 7,4 22,3
Outros 10,1 16,1 25,6 491,9 57,1 120,2

ARTESAN˝A -8,6 21,1 14,0 -19,3 11,8 3,8
TØxtil roupa -7,7 13,7 7,9 -21,7 23,9 3,2
TØxtil fogar -25,7 34,8 10,5 185,7 26,5 46,3
Complementos 0,2 31,1 23,9 -10,3 34,4 15,9
Xoguetes -14,4 64,0 21,2 -37,0 21,8 11,1
Decoración 3,7 12,0 11,4 -42,2 23,9 1,8
Outras artesanías -19,4 19,3 12,0 -28,4 -36,1 -10,5
Outros produtos -1,4 7,7 -5,7 113,7 30,0 28,9

TOTAL 3,7 24,3 18,8 9,5 28,4 16,9
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Fonte: Elaboración propia a partir de datos do Anua rio Comercio Justo de Espaæa 2006 



 

31 

3.2.6. AnÆlise da orixe dos produtos 

 

Os produtos de comercio xusto que se consumían en Espaæa entre os anos 2000 e 2003 

procedían de 34 países fundamentalmente. No entanto, esta cifra aumentou nos dous anos 

seguintes, ata chegar a ser 42 os países provedores.  

 

Así mesmo, resulta salientable a inclusión de 5 paí ses europeos como exportadores de 

alimentos elaborados do comercio xusto. Isto pode deberse a dous feitos diferenciados,  por 

unha banda, estes países poden actuar como intermediarios e, por outra, pode ser que as 

organizacións alí asentadas sexan transformadoras d as materias primas procedentes do sur.  

 

A continuación exponse unha listaxe non exhaustiva dos países de orixe dos produtos do 

comercio xusto, que poden clasificarse en tres grupos: 

 
a) Países dos que só importan produtos de alimentac ión: Alemaæa6, BØlxica, Colombia, Costa 

Rica, Cuba, Etiopía, Holanda, Illas Mauricio, Italia, Laos, Palestina, Rep. Dominicana, Rep. 

Surafricana, Suíza, Swazilandia, Tanzania e Cimbabue. 

 

b) Países dos que só importan produtos artesanais: Bangladesh, Burkina Faso, Camboxa, 

Camerœn, Kenya, Marrocos, Nepal, PaquistÆn, Ruanda e Vietnam. 

 

c) Países dos que importan alimentos e artesanía: Bolivia, Brasil, Chile, Ecuador, Filipinas, 

Gana, Guatemala, Honduras, India, Indonesia, MØxico, Nicaragua, O Salvador, Paraguai, Perœ, 

Sri Lanka, Tailandia e Uganda. 

 

                                                 
6 Importación de alimentos elaborados de comercio xu sto procedentes de 5 países europeos. 
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3.3. AnÆlise da situación do Comercio Xusto de Galicia 

 

 

3.3.1. AnÆlise do traballo de campo realizado 

 

Para a realización deste apartado, e unha vez obtid a a información previa procedente de fontes 

secundarias, chegouse Æ conclusión de que o œnico xeito de analizar coherentemente as 

principais magnitudes do sector do Comercio Xusto de Galicia era o estudo, caso por caso, da 

totalidade das tendas que venden esta serie de produtos, excluíndo as grandes superficies. 

Así, deseæouse un cuestionario que foi enviado ao censo de entidades que venden comercio 

xusto en Galicia7:  

 

• 13 tendas pertencentes a asociacións e tendas priva das de comercio xusto. 

• 11 tendas ou puntos de venda, tanto de asociacións como de tendas privadas, 

que entre os seus produtos tamØn venden comercio xusto. 

 

Así mesmo dØbese ter en conta a diversidade e heteroxeneidade deste tipo de 

establecementos, de tal xeito que dunha inicial aproximación a un nœmero de 42 

establecementos, despois de manter contactos con todos eles, só se considerou a cifra de 24 

tendas enquisadas. En total 14 entidades contestaron Æs enquisas8, cuxas conclusións se 

expoæen neste apartado. 

 

No mapa seguinte sinÆlanse aqueles concellos galegos que contan con algœn punto de venda 

nos que se ofrece mÆis dun produto de comercio xusto. DØbese sinalar que algœns dos puntos 

de venda sinalados ofrecen pouca variedade de produtos de comercio xusto, por exemplo os 

centros de Alcampo en Galicia venden os seguintes produtos de comercio xusto: cafØ moído 

natural, cacao instantÆneo, crema de cacao, chocolate en po, libras de chocolate (negro, con 

leite e con amØndoas) e bombóns. Aínda así, resulta  de interese mencionalos polo seu 

potencial para incluír novos produtos. Por este motivo, a continuación exponse outro mapa e 

unha tÆboa na que tamØn se inclœen aqueles puntos de venda nos que se ofrece un produto de 

comercio xusto, como por exemplo os Eroski Center que só venden cafØ de comercio xusto. 

 

 

 

 

 

                                                 
7 Estas tendas aparecen recollidas no Anexo III: Directorio. 
8 As 14 entidades que contestaron as enquisas son: A Cova da Terra, Amarante Compostela, Amarante Pontevedra, 

Amarante Vigo,  Axuda en Acción, Ecosabor, Fund. In termon Oxfam Vigo, Intermon Oxfam A Coruæa, Manantío, 

Panxea, Solidariedade Internacional de Galicia da Coruæa e de Ourense, Terra Viva e o CIX da Limia-CDR O Viso. 
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Mapa 1: Localidades galegas con puntos de venda que ofrecen mÆis dun produto de comercio 

xusto 

 

Fonte: Elaboración propia 
 

 
TÆboa 8: Localidades galegas con puntos de venda que ofrecen mÆis dun produto de comercio 

xusto 

Localidade
Nœmero de 
habitantes

Tipo de canle

A Coruæa 243.320 pequeno comercio/hipermercado
A Guarda 10.254 pequeno comercio
As Pontes 11.697 pequeno comercio
Coristanco 7.582 hipermercado
Ferrol 76.399 cooperativa de consumidores/hipermercado
Lalín 20.779 hipermercado
Lugo 93.450 pequeno comercio
Melide 7.931 pequeno comercio
Noia 14.702 hipermercado
O Barco 13.800 pequeno comercio
Ourense 108.137 pequeno comercio
Padrón 9.016 pequeno comercio
Poio 15.201 hipermercado
Ponteareas 21.993 pequeno comercio
Pontevedra 80.096 pequeno comercio
Ribadeo 9.619 hipermercado
Santiago de Compostela 93.458 pequeno comercio/hipermercado
Vigo 293.255 pequeno comercio /cooperativa de consumidores/hipermercado
Xinzo de Limia 9.999 pequeno comercio

Total 1.140.688
% sobre a poboación 
total galega 41,22%
Fonte: elaboración propia a partir de datos do IGE
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En función dos datos anteriores resulta salientable  que só o 41,22% da poboación galega conta 

con algœn punto de venda de produtos de comercio xusto no seu concello. No entanto, a Ærea 

de influencia non se limita a un só concello, polo que se debe ter en conta aos municipios 

limítrofes. O comercio das sete cidades galegas atrae a poboación dos concellos das sœas 

comarcas, isto pode estimarse mediante o índice de Reilli que se calcula a continuación. 

 

A �Lei de gravitación do comercio polo miœdo� formulada por William J. Reilly expón que as 

vendas atraídas por unha determinada zona comercial son directamente proporcionais Æ sœa 

poboación e inversamente proporcionais Æ sœa distancia. 

 

TÆboa 9: ˝ndice de Reilli para a comarca da Coruæa 

 

Aplicada esta Lei Æ poboación da Comarca da Coruæa e partindo dunha hipótese de 

distribución homoxØnea da poboación chØgase a estab lecer que o poder de atracción do 

Concello da Coruæa con relación Æ poboación da comarca sitœase en 98.792 persoas 

residentes noutros concellos. En xeral, pódese dici r que o concello da Coruæa exerce un forte 

poder de atracción sobre os concellos que compoæen a comarca. 

 

A continuación realízase o mesmo cÆlculo para as outras cidades galegas. 

 

TÆboa 10: ˝ndice de Reilli para a comarca de Ferrol 

Concello Poboación Distancia
Coef. 

Atracción Pob./Distancia
Poder de 
atracción

% de 
poboación

Abegondo 5.773              31,8            26,4                 181,54            4.792 83,0%

Arteixo 26.739              15,6            10,8              1.714,04          18.560 69,4%
Bergondo 6.539              21,9            18,0                 298,58            5.369 82,1%
Cambre 22.092              12,5              8,9              1.767,36          15.773 71,4%
Carral 5.579              19,6            16,3                 284,64            4.644 83,2%
Culleredo 26.547                8,6              6,0              3.086,86          18.447 69,5%
Oleiros 31.264              13,4              9,1              2.333,13          21.174 67,7%
Sada 13.134              19,3            14,7                 680,52          10.035 76,4%
 Totais 137.667 98.792         

Poboación e densidade por concellos na Comarca da C oruæa

 Fonte: Elaboración propia con datos de poboación I GE 2006, e a Guía CAMPSA 2006. 

Concello Poboación Distancia Coef. Atracción Pob./Distancia
Poder de 
atracción

% de 
poboación

Ares 5.405              18,0                   14,4             300,28            4.327 80,1%
Cedeira 7.443              34,0                   26,3             218,91            5.759 77,4%
Fene 14.346                5,4                     3,8          2.656,67          10.204 71,1%
Moeche 1.437              28,9                   25,6               49,72            1.273 88,6%
Mugardos 5.638              17,8                   14,2             316,74            4.494 79,7%
Narón 35.664                8,1                     4,9          4.402,96          21.747 61,0%
Neda 5.675                8,8                     7,0             644,89            4.521 79,7%
San Sadurniæo 3.182              27,4                   23,0             116,13            2.671 84,0%
As Somozas 1.392              34,0                   30,2               40,94            1.236 88,8%
Valdoviæo 6.896              16,3                   12,7             423,07            5.382 78,0%
 Totais 87.078 61.614         

Poboación e densidade por concellos na Comarca de F errol

 Fonte: Elaboración propia con datos de poboación I GE 2006, e a Guía CAMPSA 2006. 
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TÆboa 11: ˝ndice de Reilli para a comarca de Lugo 

 

 

TÆboa 12: ˝ndice de Reilli para a comarca de Ourense 

 

 

TÆboa 13: ˝ndice de Reilli para a comarca de Pontevedra 

 

 

 

 

 

 

Concello Poboación Distancia
Coef. 

Atracción Pob./Distancia
Poder de 
atracción

% de 
poboación

Amoeiro 2.371              14,7                7,3            161,29            1.179 49,7%
BarbadÆs 8.426                6,9                2,4         1.221,16            2.900 34,4%
Coles 3.285              15,5                7,1            211,94            1.500 45,7%
Esgos 1.283              17,6              10,1              72,90               736 57,4%
Nogueira de Ramuín 2.500              21,0              10,3            119,05            1.227 49,1%
Pereiro de Aguiar 5.647                5,7                2,2            990,70            2.206 39,1%
A Peroxa 2.406              19,1                9,5            125,97            1.192 49,5%
San Cibrao das Viæas 4.103                5,8                2,5            707,41            1.761 42,9%
Taboadela 1.712              14,2                7,6            120,56               921 53,8%
ToØn 2.627              12,4                6,0            211,85            1.273 48,4%
Vilamarín 2.320              17,9                9,0            129,61            1.160 50,0%
 Totais 36.680 16.054         

Poboación e densidade por concellos na Comarca de O urense

 Fonte: Elaboración propia con datos de poboación I GE 2006, e a Guía CAMPSA 2006. 

Concello Poboación Distancia
Coef. 

Atracción Pob./Distancia
Poder de 
atracción

% de 
poboación

Castroverde 3.187              21,3              15,6             149,62            2.328 73,0%
O Corgo 4.192              16,2              11,4             258,77            2.945 70,3%
Friol 4.490              24,0              16,7             187,08            3.122 69,5%
Guntín 3.248              19,7              14,4             164,87            2.366 72,9%
Outeiro de Rei 4.695              12,0                8,3             391,25            3.242 69,1%
Portomarín 1.910              28,5              22,2               67,02            1.486 77,8%
RÆbade 1.668              14,6              11,5             114,25            1.316 78,9%
 Totais 23.390 16.806         

Poboación e densidade por concellos na Comarca de L ugo

 Fonte: Elaboración propia con datos de poboación I GE 2006, e a Guía CAMPSA 2006. 

Concello Poboación Distancia
Coef. 

Atracción Pob./Distancia
Poder de 
atracción

% de 
poboación

Barro 3.402              12,6                9,8            270,00            2.641 77,6%
Campo Lameiro 2.132              23,7              19,3              89,96            1.736 81,4%
Cotobade 4.608              20,9              15,6            220,48            3.450 74,9%
A Lama 3.022              24,7              19,4            122,35            2.376 78,6%
Poio 15.201                5,1                3,2         2.980,59            9.444 62,1%
Ponte Caldelas 6.513              17,9              12,8            363,85            4.655 71,5%
Vilaboa 6.030              12,3                8,9            490,24            4.357 72,3%
 Totais 40.908 28.659         

Poboación e densidade por concellos na Comarca de P ontevedra

 Fonte: Elaboración propia con datos de poboación I GE 2006, e a Guía CAMPSA 2006. 
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TÆboa 14: ˝ndice de Reilli para a comarca de Santiago de Compostela 

 

 

 

TÆboa 15: ˝ndice de Reilli para a comarca de Vigo 

 

 

No seguinte mapa  poden contemplarse os concellos que contan con algœn punto de venda de 

comercio xusto, aínda que só se trate dun produto; neste caso inclœense os supermercados de 

Eroski Center9. 

 

 

 

 

 

 

                                                 
9 Non se inclœen os supermercados de Carrefour por falta de información; no entanto, si se tiveron en c onta os 

hipermercados deste grupo. Os supermercados de Carrefour localízanse nos seguintes concellos: Ames, Cee, Sada, 

Santiago de Compostela, Lugo, Ourense, Sanxenxo e Vilagarcía de Arousa. 

Concello Poboación Distancia
Coef. 

Atracción Pob./Distancia
Poder de 
atracción

% de 
poboación

Baiona 11.653              41,8            31,9                 278,78            8.900 76,4%

Gondomar 12.888              37,8            28,5                 340,95            9.725 75,5%
O Porriæo 16.617              15,0            11,0              1.107,80          12.135 73,0%
Salceda de Caselas 7.402              25,3            20,3                 292,57            5.938 80,2%
Mos 14.283                9,4              7,0              1.519,47          10.640 74,5%
NigrÆn 17.631              37,9            27,5                 465,20          12.772 72,4%
Redondela 30.029              14,4              9,6              2.085,35          20.067 66,8%
Pazos de BorbØn 3.179                8,0              6,9                 397,38            2.737 86,1%
Soutomaior 6.110              12,0              9,8                 509,17            4.992 81,7%
Fornelos de Montes 2.042              19,0            16,8                 107,47            1.808 88,5%
 Totais 121.834 89.715         

Poboación e densidade por concellos na Comarca de V igo

 Fonte: Elaboración propia con datos de poboación I GE 2006, e a Guía CAMPSA 2006. 

Concello Poboación Distancia
Coef. 

Atracción Pob./Distancia
Poder de 
atracción

% de 
poboación

Ames 23.219              13,1                8,1            1.772,44          14.377 61,9%
Boqueixón 4.406              19,2              15,1               229,48            3.475 78,9%
Brión 6.972              20,0              15,0               348,60            5.215 74,8%
Teo 17.168              17,1              11,2            1.003,98          11.230 65,4%
Val do Dubra 4.580              22,3              17,5               205,38            3.597 78,5%
Vedra 5.052              16,7              13,0               302,51            3.926 77,7%
 Totais 61.397 41.820         

Poboación e densidade por concellos na Comarca de S antiago de Compostela

 Fonte: Elaboración propia con datos de poboación I GE 2006, e a Guía CAMPSA 2006. 




